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RESUMEN

El presente estudio tuvo como finalidad evaluar la percepcion del turismo gastronémico
en el canton Quevedo y su relacion con los ODS. Para el levantamiento de la informacién
se utiliz6 un muestreo no probabilistico por conveniencia. Se seleccionaron los sectores
de expertos claves: academia, gubernamental y empresarios gastronémico. Se analiz6
ademas tres ambitos: Social, Econdmico y ambiental. El cuestionario se aplic6 a 30

expertos y mediante la escala de likert se determind el nivel de percepcion de cada sector.
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Los resultados demuestran que los impactos sociales que tiene la gastronomia, el sector
empresarial, gubernamental y la academia, la ven como un impacto fuerte sobre el
desarrollo del sector turistico del mismo. El sector académico, gubernamental y
empresarial, coinciden en que la gastronomia del Cantén Quevedo tiene un fuerte impacto
en la economia de los hogares, en la generacion de fuentes de empleo y que la actividad
gastrondmica es muy rentable. La percepcion sobre el turismo gastronémico y su relacion
con los ODS 8, 12 y 14, se dice que el turismo gastronémico funciona positivamente
como una fuente del crecimiento econdémico del canton. Y finalmente consideran que la
gastronomia aporta a la produccién y consumo responsable. Se concluye que el turismo
gastrondmico en Quevedo contribuye con 7 de los ODS, aporta en la reactivacion
econdmica de la localidad, garantiza una mejor condicion de vida para sus habitantes, se
complementa de forma positiva la conservacion de los recursos naturales, la preservacién
de los conocimientos ancestrales, la identidad cultural y el aprendizaje mutuo y ademas

favorece al desarrollo econdmico territorial.

Palabras clave: Gastronomia, objetivos del desarrollo sostenible, turismo.

ABSTRACT

The purpose of this study was to evaluate the perception of gastronomic tourism in the
Quevedo canton and its relationship with the SDGs. For the collection of information, a
non-probabilistic convenience sampling was used. The key expert sectors were selected:
academia, government and gastronomic entrepreneurs. Three areas were also analyzed:
Social, Economic and Environmental. The questionnaire was applied to 30 experts and
the level of perception of each sector was determined using the Likert scale. The results
show that the social impacts of gastronomy, the business, government and academic
sectors, see it as a strong impact on the development of its tourism sector. The academic,
government and business sectors agree that the gastronomy of the Quevedo Canton has a
strong impact on the household economy, on the generation of sources of employment
and that the gastronomic activity is very profitable. The perception of gastronomic
tourism and its relationship with SDGs 8, 12 and 14, it is said that gastronomic tourism
works positively as a source of economic growth in the canton. And finally they consider

that gastronomy contributes to responsible production and consumption. It is concluded
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that gastronomic tourism in Quevedo contributes to 7 of the SDGs, contributes to the
economic reactivation of the town, guarantees a better life condition for its inhabitants,
positively complements the conservation of natural resources, the preservation of
ancestral knowledge, cultural identity and mutual learning and also favors territorial
economic development

Keywords: Gastronomy, Objectives of sustainable development, tourism.

INTRODUCCION

En 2015, Naciones Unidas lanzé la Agenda 2030, que describe 17 Objetivos de Desarrollo
Sostenible y 169 metas (UN, 2015) y la finalidad de elevar el nivel social, econémico e
integridad ambiental. Desde entonces, varios estudios han analizado cémo los ODS se
pueden lograr desde varias perspectivas.

Hasta ahora, se ha prestado poca atencién al papel del turismo en la consecucion de los
ODS.

Recientemente, Scheyvens (2018, p. 1) invita a los académicos a “considerar cOmo
podriamos usar los ODS para analizar los vinculos entre el turismo y el desarrollo
sostenible en una amplia gama de contextos.

"El turismo es un componente importante de la nueva economia mundial (Banco
Mundial, 2012). El turismo ha jugado un papel cada vez méas importante en las economias
de muchos paises (Tsung-Pao & Hung-Che, 2016) de mantenimiento y generacion de
empleo para el desarrollo local y regional. Hay diferentes categorias de turismo, como sol
y playa, culturales, cientificas, religiosas y ecoldgicas (Jafari, 2005; Vega y Mufioz, 2007,
OMT, 2016; Scheyvens y Biddulph, 2017).

El turismo en todas sus formas tiene potencial para contribuir de manera sustancial hacia
el logro de algunos de los ODS. Sin embargo, aunque las Naciones Unidas vincula al
turismo explicitamente a los ODS 8, 12 y 14, en la practica podemos evidenciar que el
turismo puede contribuir a otros ODS (Tham, Ruhanen & Racitu, 2020).

En esta misma linea de investigaciones sobre turismo, Scheyvens (2018) solicit6 a varios
expertos “para que consideren como podriamos utilizar los ODS para analizar los
vinculos entre el turismo y el desarrollo sostenible en una amplia gama de contextos y en

diferentes escalas".
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El presente estudio analizé las percepciones de las personas sobre el turismo
gastrondmico y su contribucion a los ODS, asi como a la conservacion de los recursos
naturales y patrimonio cultural, entre los actores clave involucrados en la investigacion
cientifica.

La investigacion se basa en el analisis de percepciones desde tres dimensiones: a) social;
b) econdmica; y c) ambiental. Nuestro estudio ofrece informacion sobre el potencial de
la cienciay las actividades turisticas para lograr al menos seis ODS, en un estudio de caso
con

en la ciudad de Quevedo.

En resumen, los ODS definen una agenda de desarrollo global orientada a conseguir:
prosperidad, paz, justicia, alivio a la pobreza, disminuir la desigualdad, mejorar el clima,
buscar la prosperidad, minimizar la degradacion ambiental, manejo de los valores
culturales, diversidad y patrimonio para el 2030 (Saarinen, 2019). En la Tabla 1 se
muestran los 17 ODS y sus definiciones.

Tabla 1. Objetivos del desarrollo sostenible (ODS) y sus definiciones

ODS Definiciones
AT Eliminar la pobreza en todas sus formas en todas partes, el
M*,ﬂ. crecimiento econoémico debe ser inclusivo para proporcionar
L

empleos sostenibles y promover la igualdad.

Acabar con el hambre, lograr la seguridad alimentaria y una
mejor nutricion y promover la agricultura sostenible, los sectores
de la alimentacién y la agricultura ofrecen soluciones clave para
el desarrollo y son fundamentales para la erradicacién del hambre

y la pobreza.

SALUD
Y BIENESTAR . . .
Garantizar una vida sana y promover el bienestar para todos en

—/\/\/\' todas las edades es esencial para el desarrollo sostenible.
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EDUCACIGN
DE CALIDAD

g

Obtener una educacion de calidad es la base para mejorar la vida
de las personas y oportunidades para todos.

IGUALDAD
DE GENEROD

Lograr la igualdad entre los géneros y el empoderamiento de
todas las mujeres y las nifias, la igualdad de género no es solo un
derecho humano fundamental, sino una base necesaria para un

mundo pacifico, préspero y sostenible.

Asegurar la disponibilidad y la gestion sostenible del agua y
saneamiento para todos, el agua limpia y accesible para todos es

una parte esencial del mundo en el que queremos vivir.

Asegurar el acceso a un sistema asequible, fiable, sostenible y
moderno, energia para todos, la energia es fundamental para casi

todos los desafios y oportunidades importantes.

TRABAJO DECENTE
Y CRECIMIENTO
ECONGMICO

o

Promover una economia sostenida, inclusiva y sostenible
crecimiento, el empleo pleno y productivo y el trabajo decente
para todos, el crecimiento econdémico sostenible requerira que las
sociedades creen las condiciones que permitan a las personas

tener trabajos de calidad.

INDUSTRIA,
INNOVACION E
INFRAESTRUCTURA

o

Construir una infraestructura resistente, promover una
industrializacion inclusiva y sostenible y fomentar la innovacion,
las inversiones en infraestructura son cruciales para lograr el

desarrollo sostenible.

‘I REDUCCION DE LAS
DESIGUALDADES

&
(=)

v

Reducir la desigualdad dentro de los paises y entre ellos, para
reducir las desigualdades, las politicas deben ser universales en
principio, prestando atencion a las necesidades de las

poblaciones desfavorables y marginadas.
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Hacer que las ciudades y los asentamientos humanos sean
inclusivos, seguros, resistentes y sostenibles, debe haber un
futuro en el que las ciudades brinden oportunidades para todos,
con acceso a servicios basicos, energia, vivienda, transporte y

mas.

1 PRODUCCIGN
Y CONSUMD
RESPONSABLES

3

Garantizar pautas de consumo Yy produccion sostenibles, debe

haber produccién y consumo responsables.

I AGCION
POR EL GLIMA

<

Tomar medidas urgentes para combatir el cambio climatico y sus
impactos, el cambio climatico es un desafio global que afecta a

todos, en todas partes.

‘I VIDA
SUBMARINA

8

Conservar y utilizar de forma sostenible los oceéanos, mares y
recursos para el desarrollo sostenible, la gestion cuidadosa de
este recurso global esencial es una caracteristica clave de un

futuro sostenible.

15 VIDA
DE ECOSISTEMAS

TERRESTRES
e,

~
&=

Proteger, restaurar y promover el uso sostenible ecosistemas
terrestres, gestionar de forma sostenible los bosques, combatir
desertificacion y, detener y revertir la degradacion del suelo y

pérdida de biodiversidad.

'l 6 PAZ, JUSTICIA
E INSTITUCIONES
SOLIDAS
o

s

Promover sociedades pacificas e inclusivas para el desarrollo,
proporcionar acceso a la justicia para todos y construir
instituciones eficaces, responsables e inclusivas a todos los

niveles.

1 ALIANZAS PARA
LOGRAR
LOS OBJETIVOS

&

Fortalecer los mecanismos de implementacion y revitalizar la

Alianza Mundial para el Desarrollo Sostenible.
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Fuente: Naciones Unidas (2015).

El turismo gastronomico, segun la OMT (2016), es una actividad turistica para que el
viajero tenga vivencias y disfrute de productos relacionados con la gastronomia de un
lugar; por medio de los restaurantes, las visitas a productores locales, la participacion en
festivales gastrondmicos o en clases de cocina. Se basa, el turismo gastronémico, en
descubrir la cultura gastrondémica relacionada con su territorio y sus costumbres, por lo
que hablar de gastronomia es hablar de la identidad culinaria de un destino (Kim y
Iwashita, 2016. Este turismo integra a todos los actores de la cadena productiva de la
alimentacion y, ademas, contribuye al desarrollo sostenible de los destinos por medio de
la produccién y consumo responsables. Al ser una actividad transversal, maximiza la
distribucion de beneficios del turismo en las comunidades y empodera a todos los
participantes de la cadena de valor gastronémica, lo que refuerza la identidad y el sentido
de pertenencia para asi resguardar la autenticidad del lugar (OMT y BCC, 2019). Para el
sector turistico, el turismo gastrondmico tiene gran importancia debido a que su
caracteristica principal, el patrimonio culinario, es el factor que diferencia a los destinos.
El turismo gastrondmico sostenible se desarrolla a partir de experiencias fundamentadas
en el patrimonio alimentario para descubrir no solo los productos, sino también los
productores y el contexto fisico y humano en el que se localizan. La proteccion del
patrimonio gastrondmico y la promocion del turismo gastronémico deben realizarse
siguiendo los Objetivos de Desarrollo Sostenible, contribuyendo asi al desarrollo
econdémico, ambiental, cultural y social.

El turismo gastronémico, como fendmeno turistico segun la Organizacion Mundial del
Turismo-OMT (2012), ha crecido considerablemente y se ha convertido en uno de los
méas dindmicos y creativos segmentos del turismo. Tanto destinos como empresas
turisticas se han dado cuenta de la importancia de la gastronomia con el fin de diversificar
el turismo y estimular el desarrollo economico local, regional y nacional. (Leal 2013)

Vol. 7, N°. CININGEC Il (2022) — 2022

[ 901 )

. J



JOURNAL OF SCIENCE AND RESEARCH E-1SSN: 2528-8083

Principales actores del turismo gastronémico

La alimentacion es el punto de confluencia de la produccion, tratamiento,
almacenamiento, transporte, procesamiento, cocina y preparacion de la comida. Una
comida implica elecciones, clientes, maneras y tradiciones en un determinado contexto
econdémico y politico (Antonioli Corigliano, 2002). Lo mencionado evidencia la
diversidad y heterogeneidad de actores involucrados, aunque sin duda el protagonista lo
constituye el turista.

Los consumidores de esta modalidad son denominados turistas y/o visitantes. Para el caso
de los turistas también segin Schliter et al. (2008), citando a Torres Bernier (2003), se
puede hacer una distincion entre el turista que come porque viaja y el turista que viaja
para comer. A pesar de la distincion aun no esta claro el perfil del turista gastronémico
porque hasta el momento ninguno de los gobiernos ha seguido este nicho de mercado
(Loverseed, 2009).

Los turistas gastronémicos buscan de acuerdo con Gaztelumendi (2012) la autenticidad
de los lugares a través de la alimentacion, se preocupan por el origen de los productos,
reconocen el valor de la gastronomia como un medio para socializar y un espacio para

compartir la vida de otros e intercambiar experiencias. Fandos et al. (2012)

METODOLOGIA

Area de estudio

El presente trabajo se realizé en la ciudad de Quevedo ubicada en la provincia de Los
Rios, es la urbe méas grande y poblada de la Provincia de Los Rios. Se localiza al centro
de la regidn litoral del Ecuador, en una extensa llanura atravesada por el rio Quevedo, a
una altitud de 74 ms. n. m. y con un clima lluvioso tropical de 25,2 °C en promedio.

Tiene una poblacion de 173.585 (INEC 2010) habitantes, lo que la convierte en la décimo
segunda ciudad mas poblada del pais. La ciudad es el nacleo del area metropolitana de

Quevedo, la cual esta constituida ademas por parroquias rurales cercanas.
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Figura 1. Ubicacion Geogréfica del Canton Quevedo

Cantones
dela

N

Tabla 2: Limites canton Quevedo

LIMITES SECTORES
Norte Buena Fe, Valencia

Sur Mocache

Este Quinsaloma, Ventanas
Oeste El Empalme

Para la colecciéon de la informacion se aplicaron encuestas pre estructuradas en los
restaurantes de la ciudad de Quevedo con el propdsito de describir las variables sociales

y econémicas.

Célculo del tamafio de la muestra

El muestreo, se realizaré en dos fases:
1) Muestreo probabilistico por conglomerados ya que se elegio de manera aleatoria

los sujetos a estudio (expertos del ambito académico, gubernamental vy

empresarial.), que estuvieron incluidos en lugares fisicos (conglomerados);
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2) Muestreo por conveniencia no probabilistico, ya que permitié seleccionar a las

personas (expertos) que aceptaron ser incluidos.
Esto dio como resultado 30 encuestas a expertos que aceptaron ser encuestados, los
mismos que fueron clasificados segln su ambito de trabajo (academia, gubernamental y

empresarios gastronomico),

Levantamiento de la informacion

Para el levantamiento de informacion se realizé de acuerdo con la muestra calculada en
30 restaurantes de Quevedo. Se uso una encuesta con el objeto de medir la percepcion de
los de ellos en relacion con el turismo gastrondmico en tres aspectos: social, econémico

y ambiental.

Procesamiento de la informacién

Las encuestas fueron procesadas y tabuladas mediante la escala de Likert la cual es una
escala de calificacion que se utiliza para cuestionar a una persona sobre su nivel de
acuerdo o desacuerdo con una declaracion. A diferencia de una simple pregunta de “si” /

“no”, la escala de Likert permite a los encuestados calificar sus respuestas.

Las escalas para el &mbito social y econémico fueron las siguientes:

5. Impacto muy fuerte
4. Impacto fuerte

3. Impacto medio

2. Impacto pequefio

1. Sin impacto
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Para el &mbito ambiental las escalas fueron:
5. Totalmente de acuerdo

4. De acuerdo

3. Ni de acuerdo ni en desacuerdo

2. En desacuerdo

1. Totalmente en desacuerdo

RESULTADOS

Los grupos focales con las principales partes interesadas (academia, gubernamental y
empresarial), confirmaron el comun interés del canton Quevedo en el importante aporte
que genera la gastronomia a la ciudadania y turistas en general. Estos interesados también
expresaron opiniones positivas sobre la gestion del turismo gastronomico en la
comunidad, el desarrollo econémico y revaloracion de la cultura quevedefia. Los
resultados de cada uno de los grupos de interés clave son descrito en las siguientes

subsecciones.

Percepcién sobre el impacto de la actividad turistica gastronémica en el cantén

Quevedo

En cuanto a los impactos sociales que tiene La Gastronomia del canton, podemos observar
que tanto el sector empresarial, el sector gubernamental y el sector de la academia ven a
la gastronomia como un impacto fuerte sobre el desarrollo del sector turistico del mismo,
déndoles una puntuacion de 4.5 y 4.4 sobre 5 respectivamente, lo que significa que la
gastronomia tradicional local es parte de la identidad del cantén y promueve la visita de
los turistas, ademas que dinamiza la economia del canton. Vemos también la percepcion
del sector empresarial, que califica con impacto bajo la intervencion del municipio para
promover méas el sector gastrondmico del cantdn. Tanto el sector empresarial,
gubernamental y académicos, percibe, como de alto impacto que la higiene, ubicacion,
sabor, calidad en el servicio y ambiente son factores claves para atraer turistas a los
locales de gastronomia del canton, dandole una calificacion de 4.6, 44 y 5
respectivamente (Figura 2).
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Figura 2. Impactos sociales sobre la gastronomia del cantdn Quevedo segun los sectores: empresarial,
gubernamental y academia

Impactos sociales sobre la gastronomia en el Canton Quevedo

6.00
4.57 4.64 5 4.92
5.00 436 > 4.21 4.42 6 a2
: 4.14 4.21
4 3.86 4.07
£ 400 3.70 357 3.64 ' 3.57 371
~
— 2.79
= 3.00
(9]
©
& 2.00
©
a
w 1.00
0.00
éConsideraquela  éCree quela iCree queel ¢Considera que la ¢éConsidera que la Cree quela éConsidera que el
gastronomia forma de municipio esta gastronomia  gastronomia en el ubicacion,higiene, sector
tradicional local, promocionar la promoviendo tradicional locales  cantdn esta sabor, precio,  gastronomico es
motiva la visita de gastronomia local actividades para parte de la categorizada  servicio, ambiente importante para
los turistas? estan potenciarel  identidad local del solamente como del local dinamizar el
beneficiando al turismo cantén? restaurantes, gastrondémico, son  turismo en el
catén? gastronomico en comidas rapidas, factores claves canton?
el canton? huecas? para atraer
turistas
W Empresarios ™ Gubernametal Academia

Leyenda: promedio basado en la escala de Likert: 1-Sin impacto, 2-Impacto pequefio, 3-Impacto medio, 4-
Impacto fuerte, 5- Impacto muy fuerte

Para los impactos econdmicos que tiene la gastronomia en el canton Quevedo, podemos
observar que tanto el sector académico, gubernamental y empresarial, coinciden en la
gastronomia del Canton Quevedo tienen un fuerte impacto en la economia de los hogares,
en la generacion de fuentes de empleo y que la actividad gastrondémica es muy rentable.
Ademaés, manifiestan como de fuerte impacto el hecho de que el precio de los insumos es
influye directamente en la calidad de los alimentos que se ofrecen, ddndole una valoracién
superior a 4,5 en la escala de Likert utilizada.

Por otro lado, tenemos que el sector empresarial y gubernamental, califica de impacto
medio el hecho de que el desarrollo el cantén es debido al sector gastrondmico; mientras
el sector académico lo califica de impacto bajo, lo que nos da a entender que para los tres
sectores el desarrollo econémico del canton Quevedo no solo se debe a la gastronomia

que se oferta (Figura 3)
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Figura 3. Impactos econdmicos de la gastronomia en el canton Quevedo

Impactos econdmicos de la gastronomia en el canton Quevedo

¢Cree que las actividades
gastronomicas contribuyen de
alguna manera a la economia
de los hogares?

a

(ree que la gastronomia
Ibcal genera fuentes de
trabajo para el canton?

¢Cree que la actividpd
gastrondmica es myy
rentable?

[

O G I IV IV W L B 1
ojhouholonging

é(ree que el precio de los
insumos utilizados en la
gstronomia inciden en la
cplidad de los productos
gastrondmicos?

¢Cree que el cantén se Ha
desarrollado notablemerite /

debido a las actividade
gastrondmicas existentep

-
oq

¢Cree que el ingreso
econdmico por venta de
comida en la crisis del COVID
19 disminuy6 notablemente?

Academia Gubernamentales locales === Empresas

Los impactos ambientales que tiene la gastronomia en el canton Quevedo, podemos
observar que tanto el sector académico, gubernamental y empresarial, coinciden en que
los desperdicios generados de la actividad gastronémica en el Canton Quevedo son
desechados correctamente, calificAndolo con puntaje superior a cuatro. Ademas, los tres
sectores, estan en total desacuerdo en que la actividad gastronomica del canton atrae
perros callejeros. Manifiestan también como de fuerte impacto el hecho de que los duefios

de los establecimientos gastrondmicos mantienen (Figra 4.)
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Figura 4. Impactos ambientales de la gastronomia en el cantén Quevedo

Impactos ambientales de las actividades gastronomicas en el canton Quevedo

6.0

5.0 1

4.0 4

3.0 A

Escala de Likert

2.0 A

1.0 4

0.0 A
los desperdicios generados de las existe una proliferacion de los duefios de los espacios las aguas residuales generadas de
activdades son desechadas animales callejeros debido alos  gastronémicos mantienen limpio las actividades gastrondmicas son
correctamente? desperdicios de alimentos de los el local y su entorno? evacuadas correctaente?
restaurantes

B Academia B Gubernamentales locales = Empresas

Leyenda: promedio basado en la escala de Likert: 1- Sin impacto, 2- Impacto pequefio, 3- Impacto medio, 4- Impacto
fuerte, 5- Impacto muy fuerte.

Percepcion de la incidencia del turismo gastronémico con los ODS 8, 12y 14

Las naciones Unidas vinculan al turismo explicitamente a los ODS 8, 12 y 14; sin
embargo, el turismo en todas sus formas tiene potencial para contribuir de manera

sustancial hacia el logro de otros ODS. (Table 3)

Tabla 3. Metas e indicadores directamente vinculados al turismo

OoDS METAS INDICADORES
TRABAJO DECENTE (8.9) para 2030, disefiar y (8.9.1) PIB directo del
Y CRECIMIENTO

ECONGMICO aplicar  politicas  para turismo en proporcion al

/1 promover un turismo PIB total y en la tasa de

‘I sostenible que cree puestos crecimiento.
de trabajo y promueva la (8.9.2) Numero de puestos

de trabajo en las industrias
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cultura y los productos
locales.

turisticas como proporcion
del total de puestos de
trabajo y tasa de
crecimiento de los puestos

de trabajo, por sexo.

12 PRODUCCION
¥ CONSUMD

RESPONSABLES

O

(12.B) Desarrollar y aplicar

herramientas de
seguimiento de los
impactos del desarrollo

sostenible para un turismo
sostenible que cree puestos
de trabajo y promueva la
cultura y los productos
locales

(12.B.) Numero de
estrategias o0 politicas de
turismo sostenible y planes
de acciéon aplicados con
herramientas de
seguimiento y evaluacion

acordadas

1

YIDA
SUBMARINA

3

(14.7) Para 2030, aumentar
los beneficios econémicos
para los pequefios Estados
insulares en desarrollo y
los paises menos
desarrollados derivados del
uso sostenible de los
recursos marinos,
incluyendo la  gestion
sostenible de la pesca, la

acuicultura y el turismo

(14.7.1) Pesca sostenible
como porcentaje del PIB en
los pequefios Estados
insulares en desarrollo, los
paises menos adelantados y

todos los paises

Fuente: Adaptado de UN, n.d., citado por Trupp & Dolezal (2020).

En la Figura 5 podemos apreciar como miden la percepcion los habitantes del canton
(sector academia gubernamental y empresarial) sobre el turismo gastronémico y los ODS
8, 12 y 14. A continuacion, se describen que el turismo gastronomico funciona
positivamente como una fuente del crecimiento econdmico del canton. también

consideran que la gastronomia aporta a la produccion y consumo responsable, y
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finalmente piensan que la gastronomia contribuye de manera no muy fuerte al uso

sostenible de los recursos marinos.

Figura 5. Percepcion de la poblacion del canton Quevedo, sobre la importancia del turismo gastrondémico y su aporte
alos ODS

Precepcion de la poblacion del canton Quevedo sobre la importanca del
turismo gastronomico

gastronomia fuente principal del crecimiento
economico

gastronomia aporta a la produccion y consumo
responsable

gastronomia apoya al uso sostenible de los recursos
marinos

B unpoco Mno Esi

DISCUSION

La principal motivacion de visita ya no parte solo de conocer los atractivos turisticos
naturales o arquitectdnicos de una ciudad o region, sino mas bien de internarse en un
mundo de costumbres y tradiciones que solo la culinaria regional puede brindar, basada
en la sostenibilidad y el manejo responsable de recursos, proteccion del ambiente y la

salvaguarda de los valores patrimoniales y culturales. (lzurieta et al 2021).
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Turismo gastrondmico con potencial para desarrollo de la localidad

La actividad turistica provoca una serie de transformaciones en la sociedad,
convirtiéndola en un elemento importante para el principio de representacion de
desarrollo local y regional, por ende, el turismo gastronémico es una actividad compleja
que debe respetar los sistemas que la sustentan”. (Tigselema, Villarreal, & Yanez, 2019).
Regalado, (2014) plantea que las ofertas tipicas de la localidad y exquisitos menus
costefos, sustentados en productos del mar, entre estos, las variedades de ceviches, es un
incentivo para la afluencia de turistas a la region.

Las consecuencias de la interaccion y las relaciones pueden contribuir a que el turismo
gastrondmico, como modalidad turistica, dinamice territorios, pensado no solo en
términos de atraer turistas extranjeros; sino también, en la capacidad para promover el
consumo local y la atraccion del turista nacional, que suele ser mas interesado en estos

productos porque ve en ellos un reflejo de su identidad, tradicion y cultura.

Contribucién del turismo gastronémico a los ODS

Es importante tomar en cuenta el anlisis del turismo gastronémico y los Objetivos del
Desarrollo Sostenible, para motivar y dinamizar la economia del cantén Quevedo,
garantizando de esta manera una mejor condicion de vida para sus habitantes,
complementandose de forma positiva con los Objetivos de Desarrollo Sostenible, la
conservacion de los recursos naturales, el turismo en general y el apoyo econémico que
genera, y sobre todo la identidad cultural.

En este contexto, el estudio examind la contribucién del turismo gastrondémico en la
ciudad de Quevedo hacia el logro de los siguientes ODS: ODS 1 - Poner fin a la pobreza
en

todas sus formas en todas partes; ODS 2 - Hambre cero; ODS 4 - Educacion de calidad;
ODS 8 - Promover una economia sostenida, inclusiva y sostenible, crecimiento, empleo
pleno y productivo y trabajo decente para todos; ODS 13 - Tomar medidas urgentes para
combatir el cambio climatico y sus impactos; ODS 16 — Promover sociedades pacificas e
inclusivas para el desarrollo sostenible y el ODS 17 - Alianzas para lograr el objetivo,

alianza para la sostenibilidad desarrollo.
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CONCLUSIONES

Las actividades de Turismo gastrondémico en la ciudad de Quevedo, contribuyen
con 7 de los objetivos del desarrollo sostenible ODS, por ende se debe ver Ia
existencia y validez del turismo gastrondmico como un nuevo campo institucional

arraigado en contextos socioculturales, econémicos e institucionales particulares.

Es importante tomar en cuenta el anélisis del turismo gastronémico y los ODS,
para gQarantizar una mejor condicion de vida para sus habitantes,
complementandose de forma positiva con los ODS, la conservacion de los
recursos naturales, el turismo y el apoyo econémico que genera, la preservacion

de los conocimientos ancestrales, la identidad cultural y el aprendizaje mutuo.

El turismo gastronémico en Quevedo favorece al desarrollo territorial ya que
existe una voluntad de los actores que participan o se interesan por esta modalidad
turistica a comprar en sus territorios las materias primas necesarias para su

actividad comercial.

El turismo gastronoémico aporta con el desarrollo local y regional y ayuda a la
consecucion de marcas turisticas, las mismas que pueden generarse siempre y
cuando las instituciones contribuyan a fortalecer aspectos relacionales de los
actores como la asociacion, la organizacion, la interaccion o la promocion de

productos con caracteristicas diferenciadas.
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